Universidad de Puerto Rico
Recinto de Río Piedras
Escuela de Comunicación
Programa Subgraduado

I. Título del curso: Redacción y Edición para la Comunicación[footnoteRef:1] [1:  La conceptuación y el diseño de este prontuario se derivan de una investigación de avalúo del aprendizaje estudiantil efectuada de junio de 2016 a junio de 2018, y resumida en el “Informe de Cierre Piloto COPU 4136”, disponible por solicitud.] 


II. Codificación: ESIN 4XXX

III. Cantidad de créditos: tres (3)

IV. Prerrequisito, correquisito u otro requerimiento: COPU 4XXX, Fundamentos de la Redacción para Medios de Comunicación; o COPU 4136, Redacción Básica para Medios de Comunicación 

V. Descripción del curso:

En este curso, se busca capacitar a estudiantes subgraduadas/os para producir y editar textos en las áreas que comprenden la Comunicación: Periodismo, Relaciones Públicas, Publicidad, Audiovisual y Tecnologías de la Información y la Comunicación. Se enfatiza en los requisitos de edición del discurso mediático para que un escrito transmita exitosamente su mensaje a audiencias amplias, con especial atención a la cohesión, la coherencia, la aceptabilidad y la informatividad. En un formato de taller de redacción y edición, las/os estudiantes emplearán técnicas expositivas, descriptivas, narrativas y expresivas. Este curso se ofrece con secciones de modalidad variante: presencial e híbrida.

VI. Objetivos de aprendizaje:

Al finalizar el curso, la/el estudiante:

1. Aplicará técnicas de redacción y edición para dotar los textos mediáticos de las características principales que los distinguen de los académicos, artísticos y científicos: concisión, precisión, claridad y sencillez.

2. Considerará los instrumentos lingüísticos necesarios para lograr, en los textos mediáticos, la corrección ortosintáctica y la eliminación de rasgos de la oralidad.

3. Evaluará los criterios de edición que un escrito mediático debe satisfacer para que sea publicable, con énfasis en la cohesión, la coherencia, la aceptabilidad y la informatividad.

4. Propondrá estrategias para resolver el incumplimiento de los criterios de edición en sus propios textos.

5. Justificará la responsabilidad social y ética en la redacción de textos relacionados con las tareas comunicativas.

6. Implementará, en ejercicios de producción y edición de textos mediáticos, técnicas de exposición, descripción, narración y expresión.

7. Producirá, al menos, tres textos que cumplan con las características principales de los medios de comunicación: Periodismo, Relaciones Públicas, Publicidad, Audiovisual y Tecnologías de la Información y la Comunicación.

8. Demostrará la aceptación del concepto inclusión para atender necesidades individuales de sus compañeros de clase[footnoteRef:2]. [2:  Este objetivo se incluye en cumplimiento de la Certificación Número 133 (2015-2016) de la Junta de Gobierno de la Universidad de Puerto Rico.] 


VII. Bosquejo de contenido y distribución del tiempo:

Unidad 1: Repaso de las técnicas para lograr las características de un texto mediático
1.1.1 Conceptos teóricos de la redacción aplicables a los medios de comunicación
1.1.2 Producción de un texto mediático para fines diagnósticos
1.2 La redacción para los medios: repaso práctico del curso prerrequisito
1.2.1 Técnicas de redacción y edición para lograr concisión, precisión, claridad y sencillez en los medios: palabras esenciales y cotidianas; eliminación de vocablos técnicos y clichés; uso de datos específicos; énfasis en verbos y sustantivos; combinación de oraciones simples, compuestas y complejas; entre otras
1.2.2 Eliminación de rasgos de la oralidad: “filtraciones” de expresiones del habla
1.2.3 Instrumentos lingüísticos del discurso mediático: concordancia; equivalencia léxica; y eliminación de palabras vacías, redundancias, repeticiones, circunloquios, estructuras hendidas y errores de ambigüedad estructural y referencial
1.3 Examen 1- Unidad 1
1.4 Recapitulación práctica del curso prerrequisito
1.4.1 Taller para editar el texto producido
Modalidad presencial: 13.5 horas
Modalidad híbrida: 13.5 horas = 6 presenciales + 7.5 a distancia



Unidad 2: Criterios de edición: requisitos para la publicación de un texto mediático
2.1.1 Cohesión
2.1.2 Coherencia
2.1.3 Intencionalidad
2.1.4 Aceptabilidad
2.1.5 Informatividad
2.1.6 Situacionalidad
2.1.7 Intertextualidad
2.2 Estrategias de edición
2.2.1 Contra la incohesión: marcadores, proformas, equivalencias léxicas, elipsis
2.2.2 Contra la incoherencia: reorganización de ideas pensando en la audiencia, división en párrafos, títulos, calces
2.2.3 Contra la inaceptabilidad por irresponsabilidad social y ética: lenguaje inclusivo, tercera persona genérica, eliminación de diminutivos y otras marcas valorativas
2.2.4 Contra la desinformación: nombres completos, el párrafo de contexto
2.3 Examen 2- Unidad 2
2.4 Recapitulación práctica de las unidades 1 y 2
2.4.1 Taller para producir y autoeditar un segundo texto mediático con especial cuidado en cumplir con la cohesión, la coherencia, la aceptabilidad y la informatividad 
Modalidad presencial: 15 horas
Modalidad híbrida: 15 horas = 4.5 horas presenciales + 10.5 horas a distancia



Unidad 3: El discurso informativo, narrativo y expresivo en los medios de comunicación
3.1.1 Informar y explicar
3.1.2 Resumir: decir mucho con pocas palabras
3.1.3 Describir: pintar con palabras, uso de imágenes literarias
3.1.4 Versión escrita de sensaciones: olfativas, táctiles, gustativas, visuales, auditivas
3.2 Narración en medios audiovisuales
3.2.1 Cómo contar: el relato, su orden y los contextos del suceso
3.2.2 El diálogo
3.2.3 Elementos clave de un guion: personajes, ambiente y acción
3.3 Introducción a la expresión en los medios 
3.3.1 Transmisión de sentimientos
3.3.2 Opinión: argumentación y persuasión
3.4 Examen 3- Unidad 3
3.5 Recapitulación práctica de las unidades 1, 2 y 3
3.5.1 Taller para producir y autoeditar un tercer texto mediático con especial cuidado en el empleo de la exposición, la descripción, la narración y la expresión
Modalidad presencial: 16.5 horas
Modalidad híbrida: 16.5 horas = 6 horas presenciales + 10.5 horas a distancia


Total de horas lectivas de contacto:
Modalidad presencial: 45 horas lectivas de contacto presencial
Modalidad híbrida: 16.5 horas lectivas de contacto presencial (37%) + 28.5 horas lectivas a distancia (63%) = 45 horas lectivas de contacto


VIII. Técnicas instruccionales:

Este es un curso tipo taller en el que las/os estudiantes harán ejercicios de aplicación para editar y redactar, con regularidad, fragmentos de textos que cumplan con las características principales de los medios de comunicación. Además, conceptuarán, producirán y editarán, al menos, tres escritos descriptivos, narrativos, expositivos o expresivos que exhiban cohesión, coherencia, aceptabilidad e informatividad, requisitos indispensables para las plataformas mediáticas. Las/os estudiantes participarán de forma activa en el proceso de aprendizaje usando el conocimiento adquirido previamente en áreas de comprensión del lenguaje, a través de preguntas socráticas, metacognición, extrapolación, análisis y síntesis. Se utilizarán, para estos propósitos:
Modalidad presencial: 
· Conferencias (transversal)
· Discusión de ejercicios de deducción e inducción (transversal)
· Discusión de ejercicios de análisis y edición textual (Unidad 2, Unidad 3)
· Producción y revisión de textos en el salón de clase (transversal)
· Instrumentos de avalúo formativo: encuestas y cuestionarios (transversal)
Modalidad híbrida:
· Módulos instruccionales en línea (transversal)
· Foros de discusión en la plataforma virtual (transversal)
· Grabaciones y vídeos (transversal)
· Presentaciones con audios integrados (transversal)
· Discusión de ejercicios de análisis y edición textual en chat (Unidad 3)
· Producción y revisión de textos, en la plataforma institucional de gestión de aprendizaje, mediante la herramienta de editor de textos incluida en el correo electrónico institucional (Unidad 3)
· Instrumentos de avalúo formativo: encuestas y cuestionarios en línea (transversal)

IX. Recursos de aprendizaje:

Las/os estudiantes tienen a su disposición los salones computadorizados de redacción y de diseño gráfico, el Centro de Investigación en Comunicación, la biblioteca especializada en Comunicación, así como los recursos bibliográficos disponibles en el Recinto y la Escuela. En la modalidad presencial, se usarán, en las reuniones de clase, una pizarra y un proyector de presentaciones con audio y animación.

	Recurso (I=provisto por la institución; 
                E= adquirido por el estudiante) 

	Modalidad presencial
	Modalidad híbrida

	Cuenta en la plataforma institucional de gestión de aprendizaje 

	I
	I

	Cuenta de correo electrónico institucional
 
	I
	I

	Computadora con acceso a Internet de alta velocidad

	I
	E

	Programados o aplicaciones: procesador de palabras, editor de presentaciones

	I
	E

	Audífonos

	E
	E

	Bocinas integradas o externas

	N/A
	E

	Cámara web o móvil y micrófono 

	N/A
	E




X. Técnicas de evaluación:

La calificación final de cada estudiante se determinará de la siguiente manera:

Modalidad presencial:
*Todas las evaluaciones se harán de forma custodiada y presencial.

	Trabajo de Redacción- Edición del texto diagnóstico
	20%

	Trabajo de Redacción- Producción de un segundo texto
	20%

	Trabajo de Redacción- Producción de un tercer texto
	20%

	Exámenes de edición y redacción
	15%

	Ejercicios de edición y redacción
	10%        

	Comprobaciones de lectura
	10%

	Asistencia al salón de clases
	5%

	Total					
	100%




Modalidad híbrida:
*Todos los exámenes serán custodiados, y se ofrecerán de forma presencial en fechas previamente establecidas en el sílabo o calendario del curso.
*La preprueba y la posprueba objetiva serán custodiadas, y se ofrecerán de forma presencial en fechas previamente establecidas en el sílabo o calendario del curso.
*Los trabajos de redacción que cuentan para nota se harán de forma presencial en fechas previamente establecidas en el sílabo o calendario del curso.

	Trabajo de Redacción- Edición del texto diagnóstico
	20%

	Trabajo de Redacción- Producción de un segundo texto
	20%

	Trabajo de Redacción- Producción de un tercer texto
	20%

	Exámenes de edición y redacción
	15%

	Ejercicios de edición y redacción
	10%        

	Comprobaciones de lectura
	10%

	Foros en la plataforma institucional de gestión de aprendizaje
	5%

	Total					
	100%



Se hará evaluación diferenciada a las/os estudiantes con necesidades especiales.

XI. Acomodo razonable:

· Las/os estudiantes que voluntariamente reciban servicios de Rehabilitación Vocacional o que estén amparados en la Sección 504 de esta ley; que padezcan alguna condición médica mental, física o emocional; que tengan diversidad funcional; y que voluntariamente decidan informarlo al/a profesor/a deben comunicarse con esta/e al inicio del curso para discutir el acomodo razonable y el equipo necesario, conforme con las recomendaciones de la Oficina de Asuntos para las Personas con Impedimentos (OAPI) del Decanato de Estudiantes del Recinto de Río Piedras de la UPR, y/o las oficinas de servicios de orientación y consejería pertinentes. Las/os estudiantes tienen el derecho a que los acomodos y la comunicación conducente al inicio, el desarrollo y la terminación de estos se realicen en estricta confidencialidad con la/el profesor/a. Para orientarse sobre este procedimiento, los alumnos pueden visitar voluntariamente el Departamento de Consejería para el Desarrollo Estudiantil (DCODE) o llamar al (787) 764-0000, extensiones 86500, 86501.

· ENFOQUE DE LA ESCUELA DE COMUNICACIÓN SOBRE DIVERSIDAD

Nos acercamos al concepto de diversidad desde el contexto de nuestra identidad cultural, cuya hibridez histórica nos facilita una heterogeneidad intrínseca a nuestra manera de ser y de pensar. Partimos de la convicción de que las diferencias en los seres humanos no pueden constituir desigualdad sino afirmación de identidad individual, derecho adquirido por la propia naturaleza de lo que somos.

Nos guía, entre otros postulados, el artículo 4 de la Declaración Universal sobre la diversidad cultural de la UNESCO (2002), que afirma que “la defensa de la diversidad cultural es un imperativo ético, inseparable del respeto a la dignidad de la persona humana”.

Fomentamos la comprensión de la pluralidad de identidades en una disposición de inclusión en términos de género, raza, etnia, orientación sexual, religión, modos de pensar y ser, trasfondo cultural, origen nacional, clase social, edad, ideología política, etc.

Cumplimos a cabalidad con la Ley 51 del 7 de junio de 1996 que da a las personas con diversidad funcional el derecho a recibir el acomodo razonable para el desarrollo de sus capacidades y habilidades particulares.

Honramos el artículo 6 del Reglamento de Estudiantes de la Universidad de Puerto Rico Recinto de Río Piedras que establece que “no se podrá privar a ningún estudiante, por razón de sexo, raza, origen, condición social, credo político o religioso, del derecho de asociación ni de los servicios y programas que brinda la universidad”.

Por la propia naturaleza de los saberes que investiga y estudia el campo de la Comunicación, nos guía el interés de fomentar, en el diseño curricular, la dimensión transdisciplinaria, multicultural e internacional, estimulando así no solo el conocimiento sino las sensibilidades pertinentes para la comprensión de las diversas identidades que nos definen.

XII. Integridad académica:

La Universidad de Puerto Rico promueve los más altos estándares de integridad académica y científica. El Artículo 6.2 del Reglamento General de Estudiantes de la UPR (Certificación Núm. 13, 2009-2010, de la Junta de Síndicos) establece que “la deshonestidad académica incluye, pero no se limita a: acciones fraudulentas, la obtención de notas o grados académicos valiéndose de falsas o fraudulentas simulaciones, copiar total o parcialmente la labor académica de otra persona, plagiar total o parcialmente el trabajo de otra persona, copiar total o parcialmente las respuestas de otra persona a las preguntas de un examen, haciendo o consiguiendo que otro tome en su nombre cualquier prueba o examen oral o escrito, así como la ayuda o facilitación para que otra persona incurra en la referida conducta”. Cualquiera de estas acciones estará sujeta a sanciones disciplinarias en conformidad con el procedimiento disciplinario establecido en el Reglamento General de Estudiantes de la UPR vigente.
Para velar por la integridad y seguridad de los datos de los usuarios, todo curso híbrido y a distancia deberá ofrecerse mediante la plataforma institucional de gestión de aprendizaje, la cual utiliza protocolos seguros de conexión y autenticación. El sistema autentica la identidad del/a usuaria/o utilizando el nombre de usuaria/o y contraseña asignados a su cuenta institucional. La/el usuaria/o es responsable de mantener segura, proteger y no compartir su contraseña con otras personas.
XIII. Sistema de calificación:

El/la estudiante será evaluada/o con el sistema de calificaciones cuantificables A, B, C, D, F.

XIV. Bibliografía: 

Agencia EFE (2011). Libro del estilo urgente. Barcelona: Galaxia Gutenberg,S.L.
Bernal, A. (2014). Herramientas digitales para periodistas. Barcelona: UOC.
Baboulene, D. (2010).  The Story Book – a Writers’ Guide to Story Development,	Principles, Problem Resolution and Marketing.  United Kindom:  eBook published by Dreamengine Media Ltd. 
Bivins, T. (2010).  Public Relations Writing:  The Essentials of Style and Format.  New York:	McGraw Hill.
Campalans, C.; Renó, D.; Gosciola,V. (2012). Narrativas transmedia: Entre teorías y prácticas. Bogotá: Universidad del Rosario.
Cassany, D. (2013). Describir el escribir: comunicación y sociedad. Madrid: Paidós.

García, C. S.; & Maisonet Quiñones, I. (2015).  Periodismo sin gazapos: Manual de	estilo.  San Juan, Puerto Rico: García Maisonet.

Instituto Cervantes. (2012). Guía de comunicación no sexista. Bogotá: Aguilar.
Jaraba, G. (2014). Periodismo e Internet. Cómo aprovechar la tecnología para hacer periodismo innovador y de calidad. Madrid: Taller de Comunicación.
Jaramillo Agudelo, D. (ed.) (2012). Antología de crónica latinoamericana actual.  Madrid:	Alfaguara.
López, G. (2015). Periodismo digital. Redes, audiencias y modelos de negocio. Salamanca: Comunicación Social Ediciones y Publicaciones.
McKee, R. (2011).  El guion.  Sustancia, estructura, estilo y principios de la escritura de	guiones.  Barcelona: Editorial Alba.

Real Academia Española (2010). Ortografía de la lengua española. Edición revisada por las	Academias de la Lengua Española. Madrid: Espasa.
Stovall, J. G. (2012). Writing for the Mass Media. (8th.Ed.) Massachussetts: Pearsons,	Needham Heights.
Tauler, A. (2011).  Cómo escribir guiones de cine y televisión.  Philadelphia: Xlibiris.

Vergara, S. H. (2012).  Cómo escribir guiones publicitarios que atrapen a tu público	 objetivo y los impulse a actuar.  Publisher: Sergio Horacio Vergara.

Referencias electrónicas:

· El Castellano:  http://www.elcastellano.org/
· Fundación del Español Urgente: http://222.fundeu.es/vademecum.html
· Real Academia Española:  http://www.rae.es/rea.html
· Instituto Cervantes:  http://www.cervantes.es
· [bookmark: _GoBack]Centro Nacional de Información y Comunicación Educativa:  http://www.cnice.mecd.es/index.html
· Agencia EFE: http:www.efe.es 
· El Mundo:  http://www.elmundo.es/diccionarios/
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